[bookmark: _GoBack]南通市商务局“南通好玩·南通好物”全域全时全龄消费地图项目需求
一、项目要求
（一）消费地图核心功能
1.多终端适配：支持网页端访问，适配ios、Android系统。
2.智能推荐：基于用户位置提供个性化推荐。
[bookmark: OLE_LINK10]3.实时导航：可跳转高德、百度、腾讯地图，提供精准导航服务。
4.用户互动：支持收藏、分享、打卡等功能。
5.数据管理后台：支持信息更新、活动发布、数据统计分析等功能。
（二）具体板块需求
[bookmark: OLE_LINK12]1.商圈板块
[bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK11]（1）以选项卡形式展示海安市、如皋市、如东县、启东市、崇川区、通州区、海门区 、开发区、苏锡通、通州湾核心商圈（如崇川文峰大世界南通店、八佰伴、金鹰圆融广场等）信息；
（2）支持按业态（购物、餐饮、休闲）筛选，显示实时优惠活动；
（3）提供商圈特色活动日历（如节日促销、品牌快闪等）；
（4）获取用户当前位置，默认展示用户所在地区的商圈；
（5）点击某一商圈，显示商圈基本介绍与导航按钮，方便用户前往。
2.美食街区板块
（1）整合南通特色美食街区（如八厂九街、学田路、荷兰街等）的餐饮品牌、网红店铺；
（2）支持菜系分类（江鲜、本帮菜、小吃等）、人均消费筛选。
3.以旧换新板块
以新闻列表方式展示最新的以旧换新政策。
4.消费券发放板块
参考以旧换新板块，展示消费券发放信息。
5.人气活动板块
[bookmark: OLE_LINK3]（1）以四季歌的方式展示春夏秋冬活动，未到季节显示待开放；
（2）支持活动提醒设置、分享至社交平台；
（3）提前1个月录入活动信息，更新活动状态（报名中/已结束/待开放）。
[bookmark: OLE_LINK9]6.文旅精品路线板块
[bookmark: OLE_LINK2]（1）提供路线详情（景点介绍、交通方式、耗时预估）、一键导航；
（2）分亲子研学和康养精品路线，包含景点开放时间、门票信息，参考南通本地旅游资源；
（3）能够对接到南通好玩平台的旅游路线。
7.南通好物板块
（1）展示南通特色商品（如蓝印花布、西亭脆饼等），提供线下门店指引；
[bookmark: OLE_LINK4]（2）提供品牌故事、非遗技艺介绍等文化内容；
（3）顶端按各县市区选项卡显示，左侧分老字号、文创、特产分类，点击显示具体品牌故事、非遗技艺介绍等文化内容详细介绍；
（4）能够对接到南通好玩平台的南通特色商品。
（三）数据要求
[bookmark: OLE_LINK14][bookmark: OLE_LINK8]1.提供数据可视化分析功能，支持消费热点统计、用户行为分析、商家运营效果评估等；
2.数据需动态更新，支持人工审核，确保信息准确性和时效性；
[bookmark: OLE_LINK13]3.支持主流操作系统（ios、Android）及网页端访问，确保流畅体验；
4.用云计算、大数据分析等技术，保障系统稳定性和可扩展性。
二、交付期限及运营要求
1.自合同签订之日起1个月内交付消费地图系统；
2.提供至少一年的维护服务，包括系统优化、数据更新、用户反馈处理等。
三、其他服务要求
1.具备稳定的技术团队和运营能力，能提供长期服务支持。
2.在项目实施过程中，供应商应随时接受采购人的指导、检查监督。对工作中存在的问题应及时采取补救、整改措施。
3.供应商的工作方法、工作成果涉及知识产权的，供应商应保证不侵犯任何第三方知识产权。若本项目相关工作成果侵犯第三人知识产权的，由供应商承担赔偿责任。采购人先行承担的，有权向供应商追偿。
4.成交供应商执行活动不符合比选文件要求及比选响应文件承诺的，如出现漏项或错项，每发生一次，应向采购人支付项目成交金额（或采购人从项目成交金额中扣除）0.5%；发生如下情况之一，视为成交供应商重大违约，采购人有权单方解除采购成交合同：
（1）工作进度缓慢将会导致重点宣传主题活动无法按期开展的;
（2）发生重大宣传或播出事故且成交供应商负有责任的;
（3）宣传发布质量、效果明显不能达到采购人要求的;
（4）成交供应商以采购人或本项目相关单位名义对外从事与采购成交合同履行无关的任何行为的;
（5）未按照采购人批准的宣传策划及执行方案实施具体工作的;
（6）成交供应商给采购人造成重大损失或负面影响的其他严重违约情形。
4.成交供应商如有其它任何违约行为，未按照采购人要求期限及时改正的，每逾期一日，成交供应商应向采购人支付项目成交金额（或采购人从项目成交金额中扣除）的1%；逾期达到7日的，采购人有权解除采购成交合同。
5.成交供应商违约导致采购成交合同提前终止（包括采购人行使合同解除权的情况）的，采购人无需向成交供应商支付任何费用，且成交供应商应向采购人支付活动费用总额20%的违约金，采购人仍有其他损失的，由成交供应商继续赔偿。
6.成交供应商应向采购人支付的违约金、赔偿金等任何费用时，采购人可直接从应付项目成交金额中扣除，成交供应商不持异议。
7.本活动除因不可抗力的因素影响外，成交供应商必须按时保质保量完成采购成交合同规定的全部工作，否则成交供应商应承担相应违约责任。
8.开发平台后采购人获得永久使用权。
四、项目交付及验收标准
[bookmark: OLE_LINK7]（一）交付内容
1.完整的消费地图系统（含前端应用、后台管理、数据分析模块）；
2.数据库及数据更新机制；
3.运营维护方案及培训文档。
（二）验收标准
1.系统功能完整，运行稳定，符合需求说明书要求；
2.数据准确率达95%以上，用户界面友好，操作流畅；
3.提供结项报告，通过第三方测试及采购人组织的验收评审。
五、付款方式
1.合同签订后10个工作日内支付合同金额的50%；
2.剩余款项待项目执行完成并通过市商务局验收后支付；
3.支付前供应商开具同等金额发票。

