南通市商务局“寻味之旅”与“美食嘉年华”服务采购项目需求
标段一：活动执行
一、项目概况
为深入贯彻落实省、市关于拓展特色消费和服务消费的工作要求，根据省厅开展“江苏味道”冬季美食促消费活动总体部署，结合冬季时令，拟于2025年12月至2026年2月开展“头牌菜·南通鲜”冬季美食推广季暨“我是厨神”系列促消费活动。本项目旨在通过策划执行“寻味之旅”与“美食嘉年华”两大核心子活动，深度挖掘、展示、推广南通特色美食文化，激发餐饮消费潜力，打造区域性美食文化品牌，促进文旅商融合消费。
二、服务内容
（一）“寻味之旅”活动
1.设计“寻味之旅”线路。围绕南通市各县（市、区）美食资源，精心设计7条主题鲜明、动线合理的“寻味之旅”美食体验线路。每条线路需涵盖1个县（市、区），并甄选出5道具有代表性的本地特色菜肴（需包含2道热菜、2道冷盘、1道点心），形成线路核心内容。基于所有线路，创意绘制电子版“南通美食地图”，要求设计精美、信息准确、便于传播与取用。
2.制作“寻味之旅”节目。策划并执行至少7期“寻味之旅”访谈节目（每条线路1期），对应制作7条短视频的精剪视频（单条2-3分钟）。负责邀请南通本地或南通籍的美食达人、文化名家、市民代表等担任“寻味体验官”。组织团队跟随“寻味体验官”按线路实地探访，完成访谈、品鉴、与名厨交流等环节的录制。访谈内容需深入挖掘菜肴背后的历史渊源、文化故事、制作技艺及地方人文风情。
3.加强“寻味之旅”宣传。活动结束后，集合所有已发布视频剪辑制作成1条高质量短视频（时长不少于3分钟，符合新媒体传播特性），用于活动二次传播与长期品牌推广。制定并实施覆盖活动前、中、后期的整合宣传方案，扩大活动影响力。
（二）美食嘉年华活动
1.菜品征集展示：协助市商务局从各县（市、区）征集、确认35道南通特色“名菜”（包括14道热菜、14道冷盘、7道点心）。负责活动当天35道菜品的集中展示与呈现，确保展示效果。
2.评选活动组织：组建由美食专家、媒体代表、市民代表等构成的“美食品鉴团”进行现场品鉴打分，同步组织线下观众投票及线上网民投票。设计并实施公平、公开的评选机制，负责投票系统（线上线下）的技术支持、数据统计与结果公证。综合三方评选结果，最终推选出5道最具代表性的“南通名菜”。
3.成果发布与产品推广：在活动现场或后续仪式上，正式发布“南通美食地图”、“南通家宴菜单”及“2026年南通味道年夜饭菜单”。策划推出“2026年南通味道年夜饭礼盒”概念或实体，并进行宣传推广。宣布由入选名菜代表厨师等组建“南通厨神队”，并策划相关后续活动预热。
三、相关要求
1.项目团队需配备完整、具有中级以上专业技术职称的拍摄制作团队（编导、摄像、灯光、后期制作等），专业主持人。 
2.项目团队具备良好的本地餐饮行业资源、媒体资源及场地资源整合能力。 
3.项目团队拥有成熟的新媒体内容制作与运营能力，尤其是短视频策划、传播经验。 
4.项目成果需通过南通市级以上官方媒体、南通地铁屏、市区户外大屏展播。 
[bookmark: OLE_LINK1]四、合同履行期限
自合同签订之日起至活动结束。
五、付款方式
活动结束后，由成交供应商提交整体活动资料，并经采购人验收合格后一次性支付全款；付款前供应商须出具同等金额的正规发票。
六、成果要求
活动结束后需交付完整的活动结项报告，其中内容应包含：
1.两个活动完整的策划与执行方案。
2.7条“寻味之旅”线路方案及电子版“南通美食地图”。
3. 7期“寻味之旅”高质量短视频成片（单条20-25分钟）、对应的7条短视频的精剪视频（单条2-3分钟）。
4. 1条“寻味之旅”整体剪辑宣传片。
5.“美食嘉年华”活动评选结果及现场影像资料。
6.“南通家宴菜单”“2026年南通味道年夜饭菜单”等成果物料。
7.宣传推广报告（涵盖各平台传播数据、效果分析）。
标段二：活动宣传
一、项目概况
为深入贯彻落实省、市关于拓展特色消费和服务消费的工作要求，根据省厅开展“江苏味道”冬季美食促消费活动总体部署，结合冬季时令，拟于2025年12月至2026年2月开展“头牌菜·南通鲜”冬季美食推广季暨“我是厨神”系列促消费活动。本项目向社会公开采购活动的宣传推广服务，旨在通过深度、系统、多元的融媒体宣传，全面展现南通美食的文化底蕴与独特魅力，提升活动影响力与公众参与度。
二、项目需求
供应商需根据以下两大活动内容的宣传报道，提供全媒体宣传推广的一体化服务，制定并实施覆盖活动全周期的整合传播方案，确保宣传的深度、广度和持续性。
（一）“寻味之旅”活动
跟随“寻味之旅”美食路线开展7期宣传报道，内容应体现：展现（包括但不限于）各县（市、区）美食的历史渊源、制作技艺的非遗传承、食材背后的地理故事以及美食与地方文旅发展的联动、名厨、非遗传承人专访等内容。
（二）美食嘉年华活动
发布至少2期宣传报道，内容应体现：推广遴选出的“南通名菜”。宣传推广“南通美食地图”“南通家宴菜单”“2026年南通味道年夜饭菜单”“2026年南通味道年夜饭礼盒”及“南通厨神队”等相关概念。报道应聚焦（包括但不限于）解读最终入选“南通名菜”的文化内涵与品牌价值，并对发布的“美食地图”“家宴菜单”“年夜饭礼盒”等成果进行前瞻性、市场化的深度解读等内容。
三、报道要求
供应商须组建专业宣传团队，制定详尽的媒体宣传计划，开展多层次、多形式的宣传报道。
（1） 南通市级主流媒体平台
[bookmark: _GoBack]发布宣传报道不少于18条（同一期宣传发布在两个平台算2条，三个平台算3条，依此类推）。报道形式包括但不限于专题报道、系列访谈、宣传通讯、评论文章等，需在视频号、公众号、报纸、电视、新闻客户端（任选）等主流平台刊播。
（2） 省级及以上媒体平台
发布宣传报道不少于2条。积极对接并在省级电视台、主流报刊、重点新闻网站、国内知名商业平台（如新浪、腾讯、网易、今日头条等）的省级频道或具有广泛影响力的新媒体账号上（任选）刊发。
（三）报道内容
报道需深入挖掘活动的文化价值、经济意义和社会效益。
四、成果交付
1.所有媒体报道需提供清晰的刊播链接、截图、报纸版面扫描件或视频播出证明。
2.提供完整的宣传总结报告，包括媒体传播分析（覆盖人群、阅读量、播放量、互动量等数据）、影响力评估及剪报合集。
五、合同履行期限
自合同签订之日起至活动结束。
六、付款方式
活动宣传结束后，由成交供应商提交整体活动宣传资料，并经采购人验收合格后一次性支付全款；付款前供应商须出具同等金额的正规发票。
